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Perƍjimo prie skaitmeninƍs TV reklamos post-testas 

15-74 m. Lietuvos gyventojƼ apklausa. 2011 m. lapkritis - gruodis 
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Perƍjimo prie skaitmeninƍs TV reklamos post-testas. 2011 11-12 

Tyrimo tikslas: Ɵvertinti perƍjimo prie 

skaitmeninƍs TV informacinƍs kampanijos 

priemoniƼ pastebƍjimŃ, teisingŃ 

priskyrimŃ. ƞvertinti, ar reklama Lietuvos 

gyventojams patiko, ar pasiekƍ reklamai 

keltus tikslus. 

Tyrimo metu apklausta 1000 15-74 metƼ 

Lietuvos gyventojƼ. 

Tyrimo imtis reprezentuoja visus Lietuvos 

gyventojus. Taikyta atsitiktinƍ marġrutinƍ 

namƼ ƸkiƼ atranka. Respondentai namƼ 

Ƹkyje tyrimui atrinkti  taikant jauniausio 

vyro taisyklň. 

Tyrimas atliktas Omnibus bƸdu. 

Apklausa atlikta tiesioginio interviu bƸdu 

(face-to-face), naudojant neġiojamus 

kompiuterius (CAPI). 

Tyrimas atliktas 2011m. lapkriļio 11 ï 

gruodģio 11 dienomis 

47% 

53% 

10% 

19% 

17% 

18% 

16% 

20% 

6% 

15% 

34% 

20% 

25% 

4% 

42% 

3% 

14% 

22% 

15% 

1% 

Lytis:

Vyrai

Moterys

Amģius:

15 - 19 metƼ

20 - 29 metai

30 - 39 metai

40 - 49 metai

50 - 59 metai

60 - 74 metai

Iġsimokslinimas:

Pradinis

Pagrindinis

Vidurinis

Aukġtesnysis

Aukġtasis

Uģsiƍmimas:

Pats sau darbdavys

Samdomas darbuotojas

Vaiko prieģiƸros atostogose

Nedirba

Pensijoje

Mokinys, studentas

Kita

26% 

17% 

18% 

17% 

12% 

17% 

10% 

5% 

4% 

3% 

9% 

5% 

10% 

5% 

6% 

5% 

7% 

3% 

5% 

6% 

28% 

21% 

21% 

30% 

Ȳƍn. pajamos 1 nariui: 

Iki 500 Lt

501 - 700 Lt

701 - 1000 Lt

Virġ 1000 Lt

Nenurodƍ

Gyvenamoji vietovƍ:

Vilnius

Kaunas

Klaipƍda

Ġiauliai

Paneveģys

Vilniaus apskritis

Utenos apskritis

Kauno apskritis

Alytaus apskritis

Marijampolƍs apskritis

Panevƍģio apskritis

ĠiauliƼ apskritis

Tauragƍs apskritis

TelġiƼ apskritis

Klaipƍdos apskritis

Gyv. vietovƍs dydis:

Virġ 200 tƸkst. gyv.

30 - 200 tƸkst. gyv.

2 - 30 tƸkst. gyv.

Iki 2 tƸkst. gyv.
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50  45/55  40/60  35/65  30/ 70  25/75  20/80  15/85  10/90  5/95  
50  13.9 13.8 13.6 13.2 12.7 12 11.1 9.9 8.3 6 
75  11.3 11.3 11.1 10.8 10.4 9.8 9.1 8.1 6.8 4.9 

100  9.8 9.8 9.6 9.3 9 8.5 7.8 7 5.9 4.3 
150  8 8 7.8 7.6 7.3 6.9 6.4 5.7 4.8 3.5 
200  6.9 6.9 6.8 6.6 6.4 6 5.5 4.9 4.2 3 
300  5.7 5.6 5.5 5.4 5.2 4.9 4.5 4 3.4 2.5 
400  4.9 4.9 4.8 4.7 4.5 4.2 3.9 3.5 2.9 2.1 
500  4.4 4.4 4.3 4.2 4 3.8 3.5 3.1 2.6 1.9 
600  4 4 3.9 3.8 3.7 3.5 3.2 2.9 2.4 1.7 
700  3.7 3.7 3.6 3.5 3.4 3.2 3 2.6 2.2 1.6 
800  3.5 3.4 3.4 3.3 3.2 3 2.8 2.5 2.1 1.5 
900  3.3 3.2 3.2 3.1 3 2.8 2.6 2.3 2 1.4 
1000  3.1 3.1 3 3 2.8 2.7 2.5 2.2 1.9 1.4 
1200  2.8 2.8 2.8 2.7 2.6 2.4 2.3 2 1.7 1.2 

Atrankos  
dydis  

AtsakymƼ pasiskirstymas 

PAVYZDYS: Tarkime, 1000 gyventojƼ buvo uģduotas klausimas, ar matƍ TV reklamŃ. Iġ jƼ 54% atsakƍ, kad reklamŃ matƍ. Tai 
reiġkia, kad su 95% tikimybe galima  teigti, jog tikroji reikġmƍ yra intervale 54%  3,1%.  

Vertinant rezultatus, bƸtina kreipti dƍmesƟ Ɵ statistinň paklaidŃ. Ji atsiranda dƍl to, kad yra daroma respondentƼ atranka, o ne 
vykdoma iġtisinƍ apklausa. Ġi paklaida yra apskaiļiuojama matematiġkai. 

Tolesnƍje lentelƍje yra pateikiamos paklaidos, esant Ɵvairiam respondentƼ skaiļiui bei atsakymƼ pasiskirstymui. 
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Tyrimo tikslinƍs grupƍs 
ir jƼ socialinƍs 
demografinƍs 
charakteristikos 



5 

Perƍjimo prie skaitmeninƍs TV reklamos post-testas. 2011 11-12 

Tarp perƍjimui prie skaitmeninƍs TV nepasiruoġusiƼ 

(ģiƸrinļiƼ analoginň TV) gyventojƼ daugiau yra vyresnio 

amģiaus (vyresniƼ nei 50 metƼ amģiaus) gyventojƼ, turinļiƼ 

pradinƟ, pagrindinƟ ar vidurinƟ iġsimokslinimŃ, kaimƼ 

gyventojƼ (vietoviƼ, turinļiƼ maģiau nei 2000 gyventojƼ). 
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Tyrimo iġvados 

Visuomenƍs informavimo kampanijos apie analoginƍs antģeminƍs TV atjungimŃ ir perƍjimŃ prie 
skaitmeninƍs TV reklamos priemoniƼ pastebƍjimas aukġto reklamos pastebƍjimo televizijoje rodiklio 
dƍka vertintinas kaip geras. Reklamos pastebƍjimas spaudoje ar internete ï nedidelis, radijuje ï 
vidutinis. Iġsamesnƍ reklamos priemoniƼ efektyvumo skirtingose ģiniasklaidos priemonƍse analizƍ 
atsiskleistƼ gretinant reklamos pastebƍjimo rodiklius su faktinƍmis iġlaidomis reklamai kiekvienoje 
ģiniasklaidos priemonƍje.  

GyventojƼ lankymasis www.skaitmenine2012.lt ï itin ģemas. Svetainƍje lankƍsi tik pavieniai 
gyventojai, iġ kuriƼ dalis teigia apsilankň ġioje svetainƍje Ănetyļiañ. Besinaudojantieji alternatyviomis 
televizijos priƍmimo priemonƍmis svetainƍje nesilanko, nes tokiai informacijai jie neturi poreikio, tokia 
informacija jiems yra neaktuali, o analoginƍs TV ģiƸrovai svetainƍje nesilanko, nes nesinaudoja 
internetu.  

Reklamos efektyvumas, analizuojant jos turinƟ, vertintinas kaip aukġtesnis nei vidutinis. Reklama  
daugumai gyventojƼ suprantama, gerai Ɵsimenama, sukelianti teigiamas emocijas, linksma. Daugiau 
nei pusei gyventojƼ reklama patinka; nepatinka ï kiek maģiau nei treļdaliui (daģniau dƍl bendro 
kritiġko poģiƸrio Ɵ reklamŃ arba reklamos matymo kaip banalios). Visus pirmajam informavimo 
kampanijos etapui keltus tikslus (bendros informacijos pateikimas, informavimas apie skaitmeninƍs 
TV naudŃ, kokybň, galimybes, skatinimŃ naudotis svetaine) reklama pasiekia.   

http://www.skaitmenine2012.lt/
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Tyrimo iġvados 

DidģiausiŃ gyventojƼ auditorijŃ (visose TG) tradiciġkai pasiekia televizija. Televizijoje transliuojamos 
reklamos, daugumos gyventojƼ nuomone, turƍtƼ ir didģiausias galimybes bƸti pastebƍtomis. ReklamŃ 
paġto dƍģutƍse ar telefonu pastebƍtƼ kiek daugiau gyventojƼ nei tradicinƍse ģiniasklaidos priemonƍse 
(spaudoje, radijuje ar internete). ReklamŃ spaudoje, radijuje ar internete pastebƍtƼ ne daugiau nei 
kas ketvirtas gyventojas. 

 

Pagrindinƍ informacinƍs kampanijos tikslinƍ auditorija laikytini gyventojai, besinaudojantys analogine 
antģemine televizija. Ġie gyventojai daģniau yra vyresnio amģiaus, kaimƼ gyventojai. Tyrimo metu 
surinkti duomenys atskleidƍ tokius ġios tikslinƍs grupƍs ypatumus: 

Å ġiuos gyventojus geriau pasiekia radijo reklama; 

Å maģiausiai efektyvus informacijos pateikimas bƸdas ġiems gyventojams ï informacijos pateikimas 
internete. Internete ġie gyventojai beveik neturi galimybiƼ pastebƍti jokios informacijos; 

Å ġie gyventojai reļiau skaito ir nacionalinň spaudŃ, taļiau panaġiai daģnai kaip ir kiti gyventojai ï 
regioninň. 
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Reklamos priemoniƼ 
pastebƍjimas 
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TV reklamŃ pastebƍjo didģioji dalis (76%)  Lietuvos 
gyventojƼ. Tik penktadalis gyventojƼ (20%) teigia tokios TV 
reklamos nematň. 
 
Reklama vienodai plaļiai pasiekƍ abiejƼ tiksliniƼ grupiƼ 
atstovus: reklamŃ pastebƍjo 75% ģiƸrinļiƼ analoginň TV ir 
76% ģiƸrinļiƼ televizijŃ alternatyviais bƸdais. 
 
Labiausiai TV reklamos pastebƍjimas priklauso nuo gyventojƼ 
amģiaus: tarp jaunesniƼ (18-29m.) gyventojƼ, teigianļiƼ, kad 
reklamŃ pastebƍjo, yra daugiau (83%) nei tarp vyresnio 
amģiaus (50m. ir vyresniƼ) Lietuvos gyventojƼ (68%). 
 
ReklamŃ taip pat gerokai daģniau pastebƍjo lietuviƼ tautybƍs 
Lietuvos gyventojai (81%); taļiau net 49% nelietuviƼ teigia 
tokios TV reklamos nematň. 
 
TV reklamos pastebƍjimo  
skirtumƼ pagal teritorinƟ  
aspektŃ (miestas-kaimas) nƍra. 
 
TV reklamŃ daģniau pastebƍjo 
palankiai perƍjimŃ prie STV  
vertinantys palankiai (80%).  
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Spaudos reklamŃ pastebƍjo tik 8% Lietuvos gyventojƼ.  Reklamos 
pastebƍjimo skirtumƼ skirtingose tikslinƍse auditorijose nestebima: spaudos 
reklamŃ pastebƍjo tiek 8% ģiƸrinļiƼ analoginň TV, tiek 8% ģiƸrinļiƼ TV 
alternatyviais bƸdais. 
 
Spaudos reklamŃ maļiusiƼ taip pat kiek daugiau yra tarp 18-29 metƼ 
jaunimo (12%); tarp vyresnio amģiaus (50-74m.) gyventojƼ spaudos 
reklamŃ pastebƍjo 6% gyventojƼ.  
 
3% gyventojƼ reklamŃ pastebƍjo spaudoje, tiek pat (3%) ï lauko 
reklamoje. Reklamos pastebƍjimo skirtumƼ tikslinƍse grupƍse nƍra. 
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Radijo reklama pasiekƍ 24% visƼ Lietuvos gyventojƼ arba 
31% radijo auditorijos.  
 
Lyginant radijo reklamos pastebƍjimŃ skirtingose tikslinƍse 
auditorijose, pastebima, kad radijo reklama pasiekƍ kiek 
daugiau (28%) ģiƸrinļiƼ analoginň TV.  
 
Prieġingai nei TV ar spaudos/lauko reklama, radijo reklama 
geriau pasiekia vyresnio (50-74m.) (33%) nei jaunesnio 
amģiaus (18-29m.) (16%) gyventojus. Radijo reklamŃ taip pat 
daģniau iġgirsta kaimƼ gyventojai (32%) (lyginant su 20% 
didmiesļiƼ auditorijos pasiekiamumu).  
 

ĂAġ - Tautvydas. Man 139-eri. Sako, kad aġ ï seniausias ģmogus Lietuvoje. 
Ir aistringas naujƼ technologijƼ gerbƍjas. Pirmas Lietuvoje nusipirkau 
radijo imtuvŃ. Pirmas pradƍjau ģiƸrƍti televizijŃ. Dabar prisijungiau 
skaitmeninň televizijŃ ir matau daugiau ir ryġkiau. 2012 metƼ spalƟ 
Lietuvoje bus iġjungta analoginƍ antģeminƍ televizija. Daugiau suģinosite 
www.skaitmenine2012.lt. ñ 

http://www.skaitmenine2012.lt/
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ReklamŃ internete pastebƍjo 15% visƼ Lietuvos gyventojƼ 
arba 23% interneto vartotojƼ.  
 
Lyginant radijo reklamos pastebƍjimŃ skirtingose tikslinƍse 
auditorijose, pastebima, kad reklama internete geriau pasiekia 
jau pasiruoġusius perƍjimui prie skaitmeninƍs TV (17%), 
taļiau ji pasiekia tik 9% analoginƍs TV vartotojƼ.  
 
Reklama internete geriausiai pasiekia jaunesnio amģiaus 
gyventojus (18-29m.) (33%), taļiau beveik nepasiekia kitƼ 
amģiaus grupiƼ gyventojƼ (30-49m.: 10%; 50 -74m.: 6%).  
 
KaimƼ gyventojai daģniau nurodo, kad reklamos nematƍ, nes 
nesinaudoja internetu (41% kaimƼ gyventojƼ nesinaudoja 
internetu). Tuo tarpu net 35% gyventojƼ, nepalankiai 
vertinanļiƼ perƍjimŃ prie skaitmeninƍs TV nesinaudoja 
internetu; internetu nesinaudoja ir 44% neturinļiƼ nuomonƍs 
apie perƍjimŃ prie skaitmeninƍs TV. 



13 

 

Lygindami visus perƍjimo prie skaitmeninƍs TV skirtingomis priemonƍmis skleidģiamƼ reklamos priemoniƼ efektyvumŃ 
skirtingose tikslinƍse grupƍse galima iġskirti ġias tendencijas: 
VTV reklama pasiekia didģiausiŃ visƼ tiksliniƼ auditorijƼ dalƟ; auditorijos pasiekimas TV priemonƍmis vertintinas kaip 
aukġtas; 

Vspaudos/ lauko reklamos efektyvumas ï ģemas visose tikslinƍse auditorijose; 
Vpagrindinň informavimo kampanijos tikslinň auditorijŃ be TV pakankamai gerai pasiekia radijo reklama; taļiau ġioje 
tikslinƍje grupƍse visiġkai neefektyvi yra reklama internete; 

Vdetalesnƍ reklamos skirtingais informacijos kanalais efektyvumo analizƍ turƍtƼ bƸti atlikta analizuojant reklamƼ 
pastebƍjimo ir iġlaido joms duomenis. 

76% 8% 24% 15% 

PASTEBƌJO REKLAMł 
PER TV 

PASTEBƌJO SPAUDOS/ 
LAUKO REKLAMł 

GIRDƌJO RADIJO 
REKLAMł 

PASTEBƌJO REKLAMł 
INTERNETE 

75% 8% 28% 9% 

VISI 

ĢIƷRINTYS 
ANALOGINŇ TV 

ĢIƷRINTYS TV 
KITAIS BƷDAIS 76% 8% 23% 17% 
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www.skaitmenine2012.lt 

Lankymasis www.skaitmenine2012.lt ir jos vertinimas 

http://www.skaitmenine2012.lt/
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www.skaitmenine2012.lt lankƍsi tik 3% Lietuvos gyventojƼ arba 
4% interneto vartotojƼ. 
 
Lankymosi ġioje svetainƍje skirtumƼ skirtingose tikslinƍse 
auditorijose nƍra.  
 
Iġ 1000 tyrimo metu apklaustƼ gyventojƼ 
www.skaitmenine2012.lt lankƍsi tik 27 gyventojai. 18 ġiame 
tinklapyje besilankiusiƼ gyventojƼ teigia jame radň tŃ 
informacijŃ, kurios tikƍjosi; 9 puslapyje besilankň gyventojai 
nurodƍ, kad Ɵ ġiŃ svetainň uģƍjo atsitiktinai ar iġ smalsumo, 
neturƍdami jokio iġankstinio informacijos apie perƍjimŃ prie 
skaitmeninƍs TV poreikio. 
 
15 iġ 19 informacijos tinklapyje ieġkojusiƼ gyventojƼ patvirtina, 
kad informacija tinklapyje pateikta aiġkiai ir suprantamai, 2 
gyventojams informacijos pateikimo aiġkumas nepatiko, o 2 
gyventojai teigia, ġio tinklalapio nebeatsimenantys. 
 

http://www.skaitmenine2012.lt/
http://www.skaitmenine2012.lt/
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Ģvelgiant ġalies mastu, kas treļias ġiame puslapyje nesilankňs 
gyventojas teigia nesinaudojantis internetu, panaġi dalis 
teigia neturƍjusi poreikio lankytis ġiame puslapyje, o kas tik 
kas ketvirtas teigia tokio puslapio neģinojňs. 
 
Taļiau, ģvelgiant Ɵ nesilankymo prieģastis skirtingose tikslinƍse 
auditorijose, pastebima, kad didģioji dalis (58%) 
analoginƍs TV ģiƸrovƼ ġiame puslapyje nesilankƍ, nes 
nesinaudoja internetu , o treļdalis (30%) ġios tikslinƍs 
auditorijos ġiame puslapyje nesilankƍ, nes neturƍjo poreikio, 
ġi informacija jiems yra neaktuali. Tik 14% ģiƸrinļiƼ analoginň 
TV nurodo, kad puslapyje nesilankƍ, nes jo neģinojo. 
 
Tuo tarpu daugiau nei pusƍ (54%) skaitmeninei TV daugiau 
ar maģiau pasirengusiƼ gyventojƼ 
www.skaitmenine2012.lt nesilankƍ daģniau todƍl, kad neturi 
poreikio tokiai informacijai / informacija yra neaktuali. 
27% ġiƼ gyventojƼ teigia neģinojň tokio www ir 24% jƼ 
nurodo nesinaudojantys 
internetu.  


